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1 Koncepce podniku 

Firma VETA LTD. nabizi postavit LED obrazovku, presne LED diodova obrazovka Imagine 20. 

Hlavnim ucelem teto cinnosti je zisk z poskytovani reklamnich sluzeb pomoci video prezentace.Realizace obchodniho planu se zameri na nasledujici cile: 

Uspokojeni poptavky na trhu za tuto sluzbu. 

Vytvoreni novych zdroju zisku. 

Investice potrebne pro realizaci tohoto typu sluzeb je 2 300 000 Kc.

Rocni zisk pri poctu 10 zakazniku v roce 2010 cini 1 400 000 Kc.

2. Kratke predstaveni spolecnosti: 

Jsme firma VETA LTD spol.sro Zabyvame se provadenim staveb, jejich zmenami a odstranovanim, dale vyrobou, obchodem a sluzbami. Jsme na trhu od 16.11.1999. 

Firma pomohla pri rekonstrukci mest po povodnich v roce 2002. 

Nadale jsme rekonstruovali byty od roku 2000 do roku 2005.

Tez jsme rekonstruovali Zateckou synagogu od roku 2005 do 2008 a nasledne jsme synagogu odkoupili. 

Firma ma ve vlastnictvi masazni salon se sidlem na Benesovo namesti 13. 

Nadale se zabyvame koupi a prodejem vypocetni techniky. 

Pravni postaveni spolecnosti:VETA LTD spol.sro zaregestrovano Decin 417 01, Hrensko 135.

 Pravnicka adresa spolecnosti: Teplice 41501, Habrova 3101/23  PSC 41501 

2.Charakteristika obrazovky . 

LED-displej 

1.1. Podminky pouziti 

umisteni: venkovni

min.sledovaci vzdalenost: 15 m

pouziti: akce / sport / reklama 

1.2.Tabulka technickych parametru

fyzicka roztec bodu: 20 mm 

prumerna spotreba 1 m?: 253 W 

maximalni spotreba 1 m?: 690 W

hmotnost bez ramu 1 m: 42 kg

rozmer zakladniho bloku: 48 ? 48 cm

snimkova frekvence: 600 snimku/s 

barevna hloubka: 236 (~ 68 miliard barev) 

stupen kryti: IP 65 

provozni teplota: -30 ° C az +45 ° C 

zivotnost zarizeni:> 100 000 hodin 

                                  
Obrazovka Imagine 20 bude v 8 metrech nad zemi.

Ve srovnani s analogovymi sluzbami: 

 -Nizka cena

-Velka obrazovka. 

-Dobra viditelnost pro potencionalni klienty 

-Spolehlivost a snadne ovladani.

2. Analyza trhu a konkurence 

Provedene pruzkumy marketingu vyroby reklamy, dokazuji existenci vysoke poptavky pro poskytovani reklamnich sluzeb. 

Potencionalnimi zakazniky jsou stavebni firmy, obchody, turisticke podniky. 

Poptavka po reklame je stabilni, protoze reklama je nedilnou soucasti prodeje. 

V soucasne dobe probihaji jednani o podepsani predbeznych smluv o poskytovani reklamy. 

Marketingove pruzkumy provedene v teto oblasti trhu dokazuji, ze trh je oligopolni. Soucasnou urovni ceny a kvalitou parametru Led-obrazovky se muzem stat firmou s nejvetsi prosperitou v teto oblasti.

Perspektivy rozvijeni trhu s reklamou predpovidaji zvetseni objemu prodeje a nahravani propagacnich videi. 

2.1 Plan realizace
Pri spocitani mozneho objemu prodeje s moznosti vyroby podniku se da predpovedet objem vyroby a realizaci produkce pro obdobi roku 2010. 

Pri obsluze Led-obrazovky neni zapotrebi zadneho naboru a skoleni zamestnancu

 




2.2 Potrebna investice
S pozadovanou velikosti investice jsou spojene nakupy noveho vybaveni. 

 To vyzaduje nasledujici: 

Porizeni vybaveni; 

Stavebni prace spojene s instalaci a montazi zarizeni; 

Potrebne inzenyrske prace; 

Technologicka priprava zarizeni; 

Celkova potrebna investice pro obdobi 2010-2015 je 2 300 000 Kc. 


Nejvyznamnejsi investici bude pocatecni kapital, ktery nase spolecnost nema

Zdroje financovani jsou: 

Behem obdobi prvnich dvou let (2010-2012) vsechny ciste zisky podniku budou investovany na vyvoj moznosti Led-obrazovky 

V roce 2010 planujeme zacatek splaceni a vyplaceni dividend garantovane pro investora. Od roku 2011 do 2015 je naplanovano vyplaceni dividend pro vsechny ucastniky projektu. Splaceni uveru je planovano na konec roku 2015.

 2.3 Zamestnanci 

Generalnimi Managery, ktreri jsou odpovedni za vysledky sve cinnosti a rizeni firmy jsou: 

Chaplinskiy Vladimir ( majitel spolecnosti) 

Chaplinskiy Denis ( manager prodeju)
Dayana Imenova  ( manager prodeju)
2.4 Marketingovy plan 

Marketingovy plan obsahuje soubor opatreni, vcetne produktu, ceny, prodejni a servisni politiky a strategie. 

Cenova politika, pro elektricka zarizeni, souvisi s celkovymi cily podniku a zahrnuje tvorbu kratko a dlouhodobemu horizontu cile poptavky po produktech, jakoz i ceny konkurence. 

Cenova strategie by mela byt zalozena na obchodni politice a predpoklada: 

Pouziti flexibilniho cenoveho mechanismu v zavislosti na zmene konfigurace a video sekvence; 

-Dobra kvalita; 

-Rozvoj systemu vysad a slev v zavislosti na podminkach smlouvy. 

Zakladem cenove strategie je metoda prumernych nakladu, ktera umoznuje vytvoreni trzni ceny na zaklade vyrobnich nakladu pri stahovani video souboru (80%) a predpokladana vyse zisku, ktera je srovnatelna s prumernou diskontni sazbou. 

Obchodni politika VETA LTD spol.s.r.o. je zamerena na rozvoj a stimulaci poptavky po vyrobcich. 

Prodejni strategie je: 

Tvorba a rizeni obchodnich vztahu; 

Reklamni cinnost v ruznych formach mimo politicke a eroticke reklamy; 

Zakaznicka politika vyzaduje prodejni servis pred navazanim spoluprace a po ukonceni spoluprace.

Predprodejni sluzba je zamerena na konstantni vyzkum, analyzu a sledovani pozadavku zakazniku s cilem zdokonalovani se.

Poprodejni servis poskytuje soubor praci: 

Nahrani videospotu.

Prehravani videospotu. 

2.5 Potencionalni rizika 

 Potencialni rizika VETA LTD spol.s.r.o.:

obchodni rizika, financni rizika, rizika spojena s vyssi moci. 

Obchodni rizika jsou spojena s prodejem vyrobku na trzich (snizeni velikosti a kapacity na trhu, snizeni poptavky, vznik novych konkurentu, atd.) 

-Opatreni ke snizeni obchodnich rizik, ktera jsou: 

-Systematicke studium podminek na trhu; 

-Vytvoreni dealerske site 

-Racionalni cenova politika

-Reklama, apod. 

Financni rizika zpusobena inflacnimi procesy, kolisani smenneho kurzu mezi dolarem USA, atd. Mohou byt snizeny zavedenim systemu financniho rizeni v podniku, prace s obchodniky a spotrebiteli na predplacene bazi, apod. 

Rizika spojena s vyssi moci - je riziko vyplyvajici z nepredvidanych okolnosti (prirodni katastrofy, zmena politickeho stavu v zemi, stavky, atd.)Mira jejich poklesu je dilem spolecnosti s dostatecnou financni silou. 

2.6 Financni plan a financni strategie  

 Celkova pozadovana investice, ktera je definovana v odstavci 2.6 je 

2 300 000 Kc. 

Zdroje financovani jsou: 

Investor - financni prostredky ve vysi 2 300 000 Kc 

Strukturu prijmu a vydaju a vypocet hrubeho prijmu je uveden v tabulce nize

Rozpoctova tabulka pri kapacite promitani deseti spotu

	Prehravani 1 spotu
	15 000 kc/mesic

	Pronajem pozemku
	               30000 kc/mesic

	Energie na provoz zarizeni
	           15000kc/mesic

	Splatka uveru
	              40000kc/mesic

	Vynos z promitani reklamnich spotu


	150000kc/mesic




Vypocet je proveden na zaklade planovani norem pracovniho kapitalu na zaklade prvku urychlit obrat provozniho kapitalu. 

Rádi bychom navázali spolupráci a nadále s Vámi spolupracovali.
